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няшникової олії постійно зростає, а олієжи-
рова промисловість має стратегічно важливе 
значення для України, оскільки є стабільним 
джерелом валютних надходжень [3, с. 46]. 

Актуальність вивчення олійного ринку 
зумовлена передусім тим, що в сучасних 
умовах господарювання ефективне викорис-
тання потенціалу України неможливе без 
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дослідження світових тенденцій розвитку 
ринку олії, структури попиту та пропозиції 
на національному ринку, аналізу конкурент-
них переваг України й перспективних на-
прямів розвитку даної галузі. 

Аналіз останніх досліджень і публіка-
цій. Серед наукових розробок та публікацій 
вітчизняних і зарубіжних дослідників питан-
ню конкурентоспроможності підприємства 
присвячені роботи М. Крамера [12], Ф. Кот-
лера [9], С.П. Мостового [1], Т.А. Пєтєшової 
[2], М. Портера [10-12], І.Ю. Салькової [3], 
М.Н. Толмачова [6], Е.П. Чекаліної [1]. 

Мета статті – дослідження тенденцій 
розвитку ринку соняшникової олії в Україні, 
визначення його ємності, виявлення найбі-
льших виробників цієї продукції та прове-
дення діагностики рівня конкуренції між 
ними. 

Виклад основних результатів дослід-
ження. Маркетинговий аналіз кон’юнктури 
ринку соняшникової олії в Україні включає 
дослідження показників стану ринку, його 

ємності та рівня конкуренції. Після вивчен-
ня найбільших виробників соняшникової 
олії та оцінки їхньої діяльності визначається 
рівень конкуренції. Для цього застосову-
ються методи розрахунку індексів концент-
рації та Херфіндаля-Хіршмана. 

Нині українська соняшникова олія займає 
59,2% світового ринку [8], а отже, контро-
лює його глобальний експорт. Тому статус 
регіональних галузевих лідерів прирівню-
ється до світового. 

Виробництво соняшникової олії в Україні 
з 2009/2010 по 2011/2012 маркетингові роки 
(МР) збільшувалося, а в 2012/2013 – було на 
рівні 3,6 млн т, що менше на 0,7 млн т, ніж у 
попередньому маркетинговому сезоні (табл. 
1). Проте це зменшення було не відчутне на 
внутрішньому ринку, оскільки більшу час-
тину від виробництва становить експорт і 
ціни залишилися незмінними. Також завдя-
ки великим початковим запасам олії потен-
ціал експорту залишився приблизно на рівні 
минулого року. 

1. Показники для розрахунку ємності ринку соняшникової олії, тис. т*  
Маркетинговий рік 

№ Показник 
2009/2010 2010/2011 2011/2012 2012/2013 

1 Початкові запаси 216,0 42,0 183,0 728,0 
2 Виробництво 2975,0 3327,0 4347,0 3630,0 
3 Експорт 2645,0 2652,0 3263,0 3245,0 
4 Імпорт 1,0 1,0 1,0 1,0 
5 Кінцеві запаси 42,0 183,0 728,0 529,0 

Джерело: [5]. 

Основними ринками збуту української 
соняшникової олії є Індія, Китай, Єгипет і 
країни Європейського Союзу [8]. 

Для виявлення тенденцій внутрішнього 
споживання соняшникової олії в Україні бу-
ло розраховано ємність реального націона-
льного ринку її за допомогою балансового 
методу за формулою [1, c.123]: 

           кпвр ЗЄ  ннпв Е-EІIЗО    (1) 

де вО  – обсяг виробництва; пвЗ  – запаси 

на початок періоду; I – імпорт; нІ  – непря-

мий імпорт; E  – експорт; нЕ  – непрямий 

експорт; кпЗ  – запаси на кінець періоду. 

Підставивши дані таблиці 1 у формулу, 
визначимо:  

0,5052010/2009 рЄ  тис. т; 0,5352011/2010 рЄ  

тис. т;  

0,5402012/2011 рЄ  тис. т; 0,5852013/2012 рЄ  
тис. т. 

Як бачимо, ємність реального національ-
ного ринку соняшникової олії за досліджу-
вані періоди мала позитивну динаміку, а са-
ме – за чотири роки вона збільшилася на 
15,8%. Отже, зросли обсяги внутрішнього 
споживання та реалізації соняшникової олії 
в Україні, що сприяє створенню нових під-
приємств на ринку, або диверсифікації дія-
льності тих, що вже існують на ньому. 

На національному ринку у 2011/2012 і 
2012/2013 МР найбільшим виробником си-
рої соняшникової олії в Україні було това-
риство з обмеженою відповідальністю «Ке-
рнел-Трейд». За минулий сезон підприємст-
ва ТОВ «Серна» й ТД «ПП «Майола» збіль-
шили свою частку на ринку та ввійшли до 
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переліку найбільших виробників соняшни-
кової олії [4, 7]. 

Діяльність підприємств олієжирової про-
мисловості в умовах ринкової конкуренції 
підлягає двосторонньому контролю: внут-
рішньому безпосередньому в межах підпри-
ємства й зовнішньому опосередкованому на 
ринку з боку конкурентів і споживачів. Дру-
га форма контролю традиційно вважається 
об’єктивнішою, оскільки її результати зумо-
влюються конкурентними перевагами під-
приємства. 

Поняття конкурентоспроможності під-
приємства має відносний характер, тобто 
вона означає наявність переваг у підприємс-
тва порівняно з конкурентами в масштабах 
певного галузевого ринку.  

Для кількісного вираження конкуренції 
розраховують показник її інтенсивності, 
який обернено пропорційний показнику 
оцінки ступеня монополізації ринку  
[2, с.113]. Щоб визначити останній, у вітчи-
зняній та світовій антимонопольній практиці 
застосовують два методи: 

1. Заснований на розрахунку індексу кон-
центрації [6, с.104]: 

                           


k

i ik dCR
1

,                     (2) 

де k – кількість одиниць сукупності, для 

яких розраховується показник; id – частка 

(питома вага) i-ї одиниці у загальному обсязі 
досліджуваної ознаки. Чим вище значення 
даного показника, тим сильніше ступінь 
концентрації на ринку. Коефіцієнт концент-
рації доцільно розраховувати для трьох або 
чотирьох великих одиниць сукупності (три-
дольний індекс концентрації). При цьому 
виділяють такі критерії зіставлення ринко-

вих структур: ринок вважається неконцент-
рованим при значеннях коефіцієнта для 
трьох одиниць нижче 45% ( 3CR <0,45); помі-

рно концентрованим – якщо 45≤ 3CR <70% 

(0,45≤ 3CR <0,70); висококонцентрованим – 

якщо 3CR ≥70% (
3CR ≥0,70). 

За даними таблиці 2 розраховано тридо-
льний індекс концентрації: 

7,502012/2011
3 CR %. За аналогічними підраху-

нками за відповідними даними [7] 
7,492013/2012

3 CR %. Отже, у 2011/2012 та 

2012/2013 МР індекс концентрації показує, 
що ринок був помірно концентрованим, 
тобто на ньому функціонувала велика кіль-
кість підприємств, що мали різні розміри 
часток і незначний рівень бар’єрів для вхо-
дження на ринок. 

2. Заснований на розрахунку індексу Хер-
фіндаля-Хіршмана (HHI), що розрахову-
ється як сума квадратів часток (питомої ва-
ги) одиниць сукупності у загальному обсязі 
досліджуваної ознаки [6, с.105]: 

                        
2

1


n

i idHHI ,                    (3) 

де n – кількість одиниць сукупності на да-
ному ринку.  

На відміну від коефіцієнта концентрації 
індекс Херфіндаля-Хіршмана характеризує 
не частку ринку, контрольовану кількома 
найбільшими компаніями, а розподіл ринко-
вої частки між усіма суб'єктами даного рин-
ку. Основна перевага індексу – здатність чу-
тливо реагувати на перерозподіл часток між 
суб'єктами, що діють на ринку. 

2. Найбільші виробники сирої соняшникової олії в Україні  
за 2011/2012 маркетинговий рік [4] 

Підприємство Виробництво, тис. т Частка (di), % (di)², % 
ТОВ «Кернел-Трейд» 1047,6 29,1 846,8 
ТОВ «АТ Каргіл» 446,4 12,4 153,8 
ТОВ «ТД «Щедро» 331,2 9,2 84,6 
ПК «Бунге» 198,0 5,5 30,3 
ПАТ «Миронівський хлібопродукт» 198,0 5,5 30,3 
ПАТ «Пологівський ОЕЗ» 194,4 5,4 29,2 
ПГ «ВіОйл» 190,8 5,3 28,1 
ПГ «Креатив» 162,0 4,5 20,3 
ПрАТ «АDМ» 90,0 2,5 6,3 
ТОВ «ТК «Урожай» 75,6 2,1 4,4 
Інші 666,0 18,5 342,3 
Разом 3600,0 100,0 1576,1 



Економіка АПК, 2014, №6 73

Значення індексу Херфіндаля-Хіршмана 
можуть змінюватися від 0 (у випадку ідеа-
льної конкуренції) до 1 (коли на ринку діє 
тільки одна організація, що виробляє 100% 
продукції). При розрахунку ринкової частки 
у відсотках HHI прийматиме значення прак-
тично від 0 до 10 000. Чим більше значення 
індексу, тим вище концентрація виробників 
на ринку. Відповідно до різних значень ін-
дексу Херфіндаля-Хіршмана виділяють три 
типи ринків (як у випадку з коефіцієнтом 
концентрації): неконцентрований – якщо 
HHI<1000 (HHI<0,1); помірно концентрова-
ний – якщо 1000≤HHI<2000 (0,1≤HHI<0,2); 
висококонцентрований – якщо HHI≥2000 
(HHI≥0,2). 

Згідно із даними таблиці 2 визначено ін-
декс Херфіндаля-Хіршмана для десяти під-
приємств: 1,12342012/2011 ННІ %. За аналогі-

чними підрахунками за даними [7] 
4,10592013/2012 ННІ %. Таким чином, тип ри-

нку соняшникової олії в Україні за дослі-
джувані періоди можна охарактеризувати як 
помірно концентрований, що доводить пра-
вильність розрахунку тридольного індексу 
концентрації. 

Висновки. У результаті проведених до-
сліджень одержано такі результати: 

Ємність реального національного ринку со-
няшникової олії з 2009/2010 по 2012/2013 мар-
кетингові роки мала позитивну динаміку, а са-
ме – за чотири роки ємність ринку з 505,0 тис. т 
збільшилася на 15,8% і становила 585,0 тис. т. 
Одержані дані доводять про збільшення обся-
гів внутрішнього споживання соняшникової 
олії в Україні. Ситуація сприяє виникненню 
нових підприємств на ринку, або диверсифіка-
ції діяльності тих, що вже існують на ньому. 

Тридольний індекс концентрації та індекс 
Херфіндаля-Хіршмана показують, що наці-
ональний ринок соняшникової олії за дослі-
джувані маркетингові роки був помірно кон-
центрований, тобто функціонувала велика 
кількість підприємств, що мали різні обсяги 
виробництва й незначний рівень бар’єрів 
для входження на ринок. 

Таким чином, маркетинговий аналіз 
кон’юнктури ринку соняшникової олії в 
Україні у 2011/2012 та 2012/2013 маркетин-
гові роки вказує на те, що підприємства олі-
єжирової промисловості є конкурентоспро-
можними, а обсяги виробництва забезпечу-
ють оптимальне функціонування та збере-
ження конкурентних позицій. 
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